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Metro de Madrid

Reforzar el branding de Volkswagen con 

una campaña que combinaba Exterior, 

Digital y Radio. El eje central de la acción 

era el cambio de nombre de la línea 10 del 

Metro de Madrid por Stonewashed Blue, 

uno de los colores a elegir para los 

vehículos de Volkswagen. El nuevo nombre 

de la línea resultó tan impronunciable que 

llamó poderosamente la atención de los 

pasajeros del Metro, quienes manifestaron 

su curiosidad a través de las redes sociales
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Social Conversion Increase

+Aumento del diálogo social en 

redes, especialmente en X.

https://teams.microsoft.com/l/message/19:158f7fd0-5f33-45a3-9265-25b1c1a1a34e_3627debc-3373-4f27-84d0-f671ec073d09@unq.gbl.spaces/1756723510311?context=%7B%22contextType%22%3A%22chat%22%7D
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