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ACTIVACION DE BRANDING

OBJETIVO CAMPANA

Generacion de notoriedad y valores de
marca asociados a la celebrity coincidiendo
con la presentacion de la nueva temporada
de linea de bafiadores de la marca.

RESULTADOS

IV 8 Ad Recall

Purchase Consideration Increase
Incremento en consideracién de compra
(post vs pretest) 63% vs 57%.

Brand Recommendation

Incremento en recomendacion de
marca (63% vs 57%).

Tezenis

Mobiliario Urbano

14/06/2022 — 27/06/2022
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