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OBJETIVO CAMPAÑA

RESULTADOS

2022

Mobiliario Urbano

Generar interés comercial por el nuevo 

Opel Astra y llevar tráfico a los 

concesionarios de Stellantis
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Visit Dealership Increase
Aumento de las visitas a los 

concesionarios durante la campaña
+17%

DOOH Conversiones
Conversiones a través de la 

estrategia DOOH
9,7 K

Conversion Rate vs. Mobile Video
Mejor tasa de conversión en DOOH VS. 

Vídeo Mobile

x2

Award-Winning Succes Case
Caso de éxito ganador de los Bid 

Factor Awards 2023
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https://drive.google.com/file/d/1K-oqABQLV2brDJyEcnC9HSKRKttpvC6x/view?usp=sharing
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