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ACTIVACION DE NAMING

OBJETIVO CAMPANA

Reforzar el branding de Volkswagen con
una campafa que combinaba Exterior,
Digital y Radio. El eje central de la accién
era el cambio de nombre de la linea 10 del
Metro de Madrid por Stonewashed Blue,
uno de los colores a elegir para los
vehiculos de Volkswagen. El nuevo nombre
de la linea resulté tan impronunciable que
llamo6 poderosamente la atencién de los
pasajeros del Metro, quienes manifestaron
su curiosidad a través de las redes sociales

RESULTADOS

Linea Stonewash Blue... Yo digo, migd
Stonewashed 3 anadir mas al diccionario del'§

Blue e/. Social Conversion Increase
o +Aumento del didlogo social en

redes, especialmente en X.

ML \/ctro de Madrid


https://drive.google.com/file/d/1ktmjPTtVul5bQwMB-O-eOlmoDBcnH9hw/view?usp=sharing
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