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Refuerzo de imagen durante bla temporada 

navideña

F
u

e
n

te
: A

tte
st

+10% Familiarity with the Brand

Purchase Intent
Incrementaron su intención de compra de la 

marca

+4%

+81%
Brand Consideration
Consideran a Ralph Lauren como opción

Brand Recall
+19%

OBJETIVO CAMPAÑA

RESULTADOS

ENTORNO

PERIODO

Brand Awareness
Incremento en el reconocimiento espontáneo 

de la marca

Ad Perception
Tuvo una percepción positiva de la campaña71%

+182%
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