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ACTIVACION DE BRANDING

OBJETIVO CAMPANA

Medicion de impacto de notoriedad,
consideracion e intencion de compra.
Utilizaron encuestas moviles geolocalizadas
para captar insights de los usuarios
expuestos.

RESULTADOS

Brand Awareness

En comparacién a los no expuestos a la
campafa

Brand Familiarity
Familiaridad con la marca NARS

Puchase Intent

En comparacién a los no expuestos a la
campafa

MARCA NARS

MLOINNORY \/obiliario Urbano
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