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OBJETIVO CAMPANA

Branding
RESULTADOS

Ad Recall
42% Recuerdan haber visto publicidad de la
marca Gucci

Ad Standout

63% De los encuestados consideraron que el
anuncio destaca entre los demas
anuncios de lujo

Brand Appeal

61% de los encuestados encontraron que su
anuncio es mas atractivo que los otros
anuncios de lujo

Brand Connection
+16 pts vs media, opina que Gucci es
“una marca realmente apreciada”

Brand Consideration
+9 pts en la intencién de compra de los que
recordaron la campafia vs media

Call To Action

De los encuestados afirman que es muy
probable que visiten una tienda Gucci para
comprar un producto de la marca
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