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Evaluacion de campafia buscando medir
reconocimiento e intencion de compra
usando encuestas a consumidores de
cervezas sin alcohol.

RESULTADOS

Awareness
+35% Reconocimiento entre los expuestos.

Ad Recall

Recuerdan haber visto el anuncio

Brand Recall
Reconoce que el anuncio es de Bavaria 0.0%
Fruity.

MARCA Bavaria

SOl  \obiliario Urbano
PERIODO Agosto 2024 — 7 dias
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