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OOH, SEGUNDO MEDIO EN HÁBITAT URBANO

TV sigue acumulando 
pérdidas (-120 mil vs 2021)
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En poblaciones urbanas, el medio Exterior alcanza al 85% de la población, 
5 puntos más que el medio televisivo.

El medio exterior mantiene su creciemiento en hábitats de +50.000 
habitantes, añadiendo 260 mil individuos en un año.

El medio Exterior consolida también su cobertura en los perfiles más 
jóvenes urbanos.
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TV EXTERIOR

Acumulados móviles. Cambio metodológico en Exterior desde 2016.
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COBERTURA EN TARGET 14-34 
HÁBITAT URBANO

2º acumulado móvil 2022
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